	
	


关于组织开展2023年苏州“金桂奖”

公益广告作品大赛的通知

各县级市（区）党委宣传部（文明办、网信办）、市场监管局，市各有关部门和单位：

为进一步贯彻落实江苏省第十届“紫金奖”公益传播设计大赛部署要求，持续提升我市公益广告创作展播水平，以精品公益广告弘扬传统文化、培育文明风尚、引领时代新风，市委宣传部、市文明办、市市场监管局、市委网信办决定共同举办2023年苏州“金桂奖”公益广告作品大赛。

一、指导思想

以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，深入学习贯彻习近平文化思想，贯彻落实习近平总书记考察江苏、苏州重要讲话指示精神和关于文化传承发展的重要论述，深化“强国复兴有我”群众性主题宣传教育活动，通过形式多样、内涵丰富的公益广告，展示苏州经济社会和文化文艺事业发展成果，涵养社会主义核心价值观，弘扬先进模范事迹精神，宣传移风易俗，倡导文明新风，进一步保护好、挖掘好、运用好优秀传统文化，为谱写“强富美高”新苏州现代化建设新篇章提供精神力量。
二、大赛主题

寻文化之根  铸文明之魂

三、大赛组织

主办单位：中共苏州市委宣传部、苏州市文明办、苏州市市场监督管理局、中共苏州市委网信办。

执行单位：苏州市广告协会。

四、征集主题

围绕学习宣传贯彻习近平总书记考察江苏、苏州重要讲话指示精神和关于文化传承发展的重要论述，突出“寻文化之根 铸文明之魂”大赛主题，要求主题鲜明、积极向上，作品蕴含苏州元素、贴近现实生活，寓意深刻、喜闻乐见，展示文化自信自强。

1．“致敬新时代奋斗者”主题系列。围绕新时代优秀共产党员和先进模范人物忠诚担当、奉献牺牲，各行各业劳动者爱岗敬业、奋发进取，青年学生追求理想、传承奋斗等内容进行创意设计，进一步弘扬以爱国主义为核心的民族精神和以改革创新为核心的时代精神，展现胸怀强国志、筑梦复兴路的新时代奋斗者形象。
2．“提高社会文明程度”主题系列。围绕扎实开展城乡精神文明创建、推进书香社会建设、关心关爱未成年人健康成长，以及文明交通、文明旅游、文明餐桌、社会诚信、网络文明、移风易俗、公共场所秩序等内容进行创意设计，进一步引导文明行为规范养成、提高市民文明素养。

3．“传承优秀传统文化”主题系列。围绕传承发展优秀传统文化、历史文化名城保护等方面进行创意设计，依托桃花坞木版年画、苏绣等地域特色文化元素进行创作，展现苏州特有的文化遗产、传统技艺、工匠精神等，展现中华民族精神中蕴含的韧性、耐心和定力。

4．“建设‘强富美高’新苏州”主题系列。围绕“崇文、融合、创新、致远”的苏州城市精神和张家港精神、昆山之路、园区经验“三大法宝”等内容进行创意设计，提炼苏州江南文化、长江文化、大运河文化的精神标识，展现“强富美高”新苏州现代化建设成效，讲好苏州“百步之内，必有芳草”“生活在苏州，很有福气”的生动故事。

五、征集对象和方式

（一）征集海选

面向全市各级媒体机构、广告创意代理公司、数字创意公司、广告制作公司、影视制作公司等专业公司和从业人士；面向全市广告行业的专业人员和广告自由设计人；面向全市大中学校师生；面向市文明委各成员单位。

（二）委约创作

由主办单位定向委托部分在苏广告制作公司、创意机构以及大专院校进行有针对性的创作设计。

六、作品要求

（一）参赛作品为2022年8月1日之后创作的原创作品。作品分为以下几类：

1．平面类作品：（1）报纸广告、海报设计（含动态）、漫画作品：1幅或多幅（原则上不超过4幅），尺寸指定为A3（297x420mm）横竖构图均可，文件格式为JPG（动态海报为GIF），色彩模式CMYK，分辨率300dpi，单张图片大小不超过20M。（2）公益广告小品造型艺术作品：按照一定规格（长不少于3米，高不少于2米，并标明材质）进行设计，每件作品提供不多于5幅照片，其中1幅需体现作品全貌；其余照片要求多角度、有参照物、尽可能体现作品全貌。未能成型的作品，可以使用平面设计图参赛，图片电子文件统一为JPG格式，300dpi，A3纸尺寸大小，单张图片大小不超过20M，并附设计说明。（3）表情包作品：格式为GIF，分辨率240*240像素，以24张为一组，只能选择静态表情或动态表情中的一种。

2．视频类作品：包括横屏、竖屏视频广告，涵盖影视视频、微电影、短视频、动画短片等形式。微电影、宣传片、短视频需要有故事情节，拍摄、编辑所用工具不限，时间3分钟以内；动画短片采用flash动画创作，时间30秒以内，有配音、配乐；视频画幅宽高比16︰9或者竖屏9︰16，分辨率最低要求为1280*720，视频格式为MP4，应配有中文字幕，单个文件大小不超过100M，系列作品不超过3件。

（二）作品创意独特，具有原创性、感染力、情感真挚、传达准确清晰，与城市景观相融合、与城市历史文化相承接、与市民接受方式和欣赏习惯相契合。

（三）作品思想精深、艺术精湛、制作精良，同时应具有广泛的形象延展性，可在社会公共场所、公共交通工具、建筑工地围挡等显著位置刊播展示。

（四）符合新广告法的要求，符合社会主义核心价值观，适合中国国情，符合公序良俗。

七、参赛要求

（一）报名方式

大赛统一采用电子稿件形式提交。稿件和登记表发送至指定电子邮箱或U盘寄送至苏州市广告协会。苏州市广告协会电子邮箱：844672950@qq.com。邮寄地址：苏州市竹辉路天薇巷广电3号2楼226室，邮编：215000。

（二）作品提交时间

参赛作品提交截止日期为2023年11月25日。

（三）作品报送要求

1．参赛者需签署参赛承诺书，参赛作品须为参赛者原创，参赛者应确认拥有作品的著作权。主承办方不承担包括因肖像权、名誉权、隐私权、著作权、商标权等纠纷而产生的法律责任。如出现上述纠纷，主承办方保留取消其参赛资格及追回所获奖项的权利。

2．参赛作品的知识产权归原作者所有，参赛者同意在作品完成提交后即认可大赛主办方、承办方和协办方有权无偿使用获奖作品举办或参与评奖、制作、刊播、巡展等。主办方、承办方和协办方对获奖作品拥有无偿使用权和出版权（含电子出版权）。

3．每件参赛作品仅限由一个单位报送，原则上由作品版权单位报送。如其他广告代理公司、制作公司或其他授权单位报名参赛，必须事先征得作品版权单位的同意，若发生版权纠纷，责任由报送单位自负，所获奖项将给予撤销，奖金退还。

4．大学生组每件作品作者限3人以内，可配1名指导教师。

5．参赛者投稿时，须同时提供真实准确的个人信息及联系方式，主办方依此评选、颁发获奖证书。提供信息不完整或不实的，取消参评资格。

6．参赛作品上一律不得标注参赛人姓名、参赛单位名称等创意元素以外任何信息。

7．本次大赛不收取任何费用，恕不退稿。

8．凡投稿作者，均视为已确认并遵守本方案的各项规定。

八、奖项设置

1．平面类作品

金奖：3名，颁发证书、奖金15000元人民币；

银奖：6名，颁发证书、奖金8000元人民币；

铜奖：10名，颁发证书、奖金3000元人民币；

优秀奖：30名，颁发证书。

2．视频类作品

金奖：1名，颁发证书、奖金15000元人民币；

银奖：2名，颁发证书、奖金10000元人民币；

铜奖：3名，颁发证书、奖金5000元人民币；

优秀奖：10名，颁发证书。

金、银、铜奖作品将纳入2024年苏州市市场监督管理局广告业发展项目，并给予一定奖补。
九、联系方式

中共苏州市委宣传部联系人：闵  瑞，联系方式：68616597；市市场监管局联系人：沈东倩，联系电话：69821820；参赛作品征集小组联系人：王  颖，联系电话：66565766。

附件：1．参赛承诺书

2．作品征集登记表
（此页无正文）

中共苏州市委宣传部     苏州市精神文明建设指导委员会办公室
苏州市市场监督管理局     中共苏州市委网络安全和信息化委员会办公室
2023年10月20日

附件1

参赛承诺书

参赛人姓名：

参赛作品名称：

本人自愿参加活动，对活动的有关规定和约定无任何异议，承诺本人的参赛作品不存在违法和侵权情况，如存在涉嫌抄袭、模仿、版权纠纷等行为，本人负全部责任。

参赛作品的知识产权归原作者所有，本人同意作品如若获奖，大赛主办方、承办方和协办方有权无偿使用，用于制作、刊播、出版、巡展等方面。

参赛作品若发生版权纠纷，责任由报送单位自负，所获奖项将给予撤销，奖金退还。
参赛人签名：

参赛人身份证号码：

年     月     日

（如作品为多人创作，则所有创作人均须签名并注明身份证号码。）

附件2

作品征集登记表

	参赛作品类型
	参赛单位

（个人）
	作品名称
	作  者
	联系电话
	指导老师
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报名单位：（盖章）
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